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Case Study



Sklep z branzy zoologicznej

Procentowy zwrot wydatkow

ROAS +1173%
OSiqgniQte Efekty na kampanie Google Ads

Postawione przed nami cele nie byty takie tatwe do zrealizowania, dlatego od pierwszego dnia dziatania kampanii zdecydowalismy
N sie na uruchomienie optymalizatora bazujgcego na Al, dzieki ktéremu kampania byta na biezgco optymalizowana, aby zapewnic jak
najwiekszy zwrot z naktadow na reklame, przy jednoczesnym mozliwie jak najwiekszym wyeksponowaniu oferty naszego partnera
biznesowego w sieci wyszukiwania. Udato sie nam osiggnaé¢ ROAS na poziomie 1173%. Natomiast miesieczny przychod osiggnat
wysokosc 29 130 zt. Tak dobre wyniki udato nam sie uzyskac dzieki temu, ze optymalizator kazdorazowo przy aukcji dostosowuje
stawki, co pozwala osiggnac wiekszg liczbe klikniec potencjalnych klientow
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Podjete dziatania

W ramach wdrozone] przez nas strategii zdecydowaliSmy sie na zastosowanie produktowej kampanii Google Ads,
a takze standardowej kampanii w sieci wyszukiwania oraz dynamicznej. Z naszego doswiadczenia wynika, ze te rodzaje najlepiegj
konwertuja w przypadku takiej branzy, w jakiej dziata nasz zleceniodawca. Obrana strategia pozwolita nam zwiekszy¢ widocznosc¢
oferty i ruch na stronie, a takze ilos¢ odnotowywanych w msc konwersji.
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Cele kampanii

Partner biznesowy z ktoérym nawigzaliSmy wspdtprace zajmuje sie sprzedaza akcesoriow
dla pséw - jJjest to branza o duzej konkurencyjnosci, dlatego klientowi zalezato na tym
by zwiekszy¢ widocznosc¢ jego produktow. Celem, jaki postawit przed nami byto przygotowanie kampanii,
ktora wyeksponuje jego oferte i tym samym pozwoli pozyskac¢ duzg ilos¢ konwersji

a takze uzyskanie wysokiego zwrotu z naktadu na reklame.
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Kontakt do specjalisty

Zapraszamy do kontaktu!
Jezeli masz pytania, z checig na nie odpowiemy.

Gwarantujemy petne wsparcie
oraz doradztwo na kazdym .etapie korzystania ze Skalium.

Pozdrawiamy, Zespdt Skalium

kontakt@skalium.com
www.skalium.com
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