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Internetový obchod se žaluziemi

Provedená opatření
Strategie, kterou jsme přijali, abychom splnili tato očekávání, předpokládala použití několika druhů kampaní, kde 

hlavní výdaje byly přiděleny produktové kampani podporované kampaní ve vyhledávací síti a dynamickém remarke-
tingu. Podnikli jsme opatření v rámci rozpočtu 2 599 PLN.

Cíle kampaně
Obchodní klient, se kterým jsme navázali spolupráci, se zabývá prodejem a výrobou rolet - od 
samého začátku jsme věděli, že konkurenceschopnost v této branži bude velkým problémem. 
Proto jsme kromě hlavních cílů, jakým bylo získat velkou návratnost reklamy a zvýšit prodej v 
internetovém obchodě,  museli zdůraznit nabídku klienta a zvýšit povědomí o značce. 

S tak vysokou konkurenci jsme se rozhodli, že vytvořené kampaně budou od začátku podporovány optimalizátorem, 
který neustále přizpůsoboval své parametry aktuální situaci na trhu. Díky tomu se nám podařilo dosáhnout 55 transakcí  
během 30 dnů v celkové hodnotě 19 901 PLN. Celková návratnost reklamních výdajů v té době činila 660%. Takové 
výsledky nám umožnily dosáhnout hlavních cílů stanovených našim zákazníkem, zároveň jsme byli schopni efektivně 
vystavit jeho produkty a tím zvýšit povědomí o značce. 

Dosažené výsledky

ROAS +660%
Procentuální návrat výdajů

za Google Ads kampaně



Neváhejte a kontaktujte nás!
Máte-li dotazy, rádi na ně odpovíme.

Zaručujeme Vám plnou podporu
a poradenství v každé fázi používání Skalium.

S pozdravem, Skalium Team
support@skalium.com

www.skalium.com

Kontakt s odborníkem


