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Hurtownia opakowan jednorazowych

Procentowy zwrot wydatkow

ROAS +2000%

na kampanie Google Ads

Osiggniete efekty

Naszym celem byto osiggniecie jak najwyzszego zwrotu z naktadu na reklame z kampanii w sieci wyszukiwania, aby to
0siggnac zdecydowalismy sie na podpiecie do niej optymalizatora wykorzystujgcego sztuczng inteligencje. Dzieki temu
mozliwe byto wprowadzanie wielu zmian w ustawieniach kampanii w zaleznosci od sytuacji na rynku. Optymalizator
osiggnat ROAS na poziomie 2000%. W okresie zaledwie 30 dni udato sie pozyskac 65 transakgcji, z ktérych taczny przy-
chdéd wynidst 18 022,19 zt. Zoptymalizowana kampania w sieci wyszukiwania uzupetniona o GMC oraz remarketing po-
zwolita nam zwiekszyc¢ liczbe konwersji i wejs¢ na strone klienta w znaczny sposob, przektadajac sie tym samym na
wysoki zwrot z inwestycji, przy jednoczesnym umochieniu wizerunku przedsiebiorstwa.
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Podjete dziatania

Wdrozona przez nas strategia bazowata przede wszystkim na kampanii w sieci wyszukiwania oraz dodatkowych kam-
paniach, w tym GMC i remarketing. Budzet jakim dysponowalismy wynosit 1750 zt, z czego wiekszos¢ srodkow
przeznaczyliSmy na prowadzenie kampanii Search. PrzyjeliSmy taka strategie, poniewaz, zgodnie z naszg wiedzg

i doswiadczeniem, w branzy B2B wtasnie takie dziatania dajg najlepsze rezultaty.
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Cele kampanii
Nawigzujac wspotprace z hurtownia opakowan jednorazowych mielismy jasno okreslony przez
zleceniodawce cel - uzyskanie wysokiego zwrotu z naktaddw na reklame oraz zwiekszenie kon-
wersji poprzez uzyskanie lepszej widocznosci produktow w sieci wyszukiwania. Majac na
uwadze specyfike branzy klienta, opierajacej sie o B2B, naszym celem byto takze zbudowanie
Swiadomosci marki oraz dotarcie do potencjalnych klientow biznesowych. Przy tak konkretnie
T sprecyzowanych celach zdecydowaliSmy sie na wdrozenie kampanii reklamowej w sieci wyszu-

kiwania oraz produktowej, a takze remarketingu. Podjete dziatania pozwolity nam zwiekszyc¢
widocznosc¢ oferty oraz ilos¢ odnotowywanych wejs¢ na strone i konwers;ji.
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Kontakt do specjalisty

Zapraszamy do kontaktu!
Jezeli masz pytania, z checig na nie odpowiemy.

Gwarantujemy petne wsparcie
oraz doradztwo na kazdym .etapie korzystania ze Skalium.

Pozdrawiamy, Zespdt Skalium

kontakt@skalium.com
www.skalium.com
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