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Una empresa del sector industrial

Hemos reducido el CPC en un 72%

Efectos logrados

N Desarrollamos rapidamente el efecto de reduccion de la tasa de clics en un 72%, lo que aumento la cantidad de clics

en un 260%. Suponiendo que disponemos de 4,000 PLN y tenemos una tasa de 3.10 PLN por clic, obtendremos 1290
visitas, mientras que después de reducir la tasa a 0.86 PLN con el mismo presupuesto, podemos generar 4651 entra-
das. En consecuencia, disponiendo de la misma cantidad invertida, obtenemos 3361 entradas mas.
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Acciones tomadas

Empezamos nuestras actividades preparando una auditoria de las campanas de Google Ads, que luego se discutid
con nuestro socio. La estrategia que adoptamos se basdé en maximizar el numero de clics utilizando algoritmos de
inteligencia artificial e introducir cambios en la campana, basados en el analisis de los datos recopilados.
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Estrategia de accion

Hemos introducido la campana de remarketing para animar a los clientes a volver al sitio web y
facilitarles el contacto con la empresa. Segun las estadisticas, el 96% de los usuarios abandonan
el sitio web sin realizar una consulta valiosa, y el 49% de los consumidores necesitan 2-3 visitas
para realizar la conversion, por lo cual el remarketing es un elemento clave de las actividades.
Para aumentar el nUmero de conversiones en el tercer mes de cooperacion, hemos introducido
una campana publicitaria. Hemos obtenido el presupuesto para lanzar un canal adicional obte-
niendo una tasa de clic mas baja
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Contacto con un especialista

En caso de cualquier pregunta, no dudes en contactarnos.

Garantizamos apoyo y asesoramiento en cada etapa
del uso de Skalium.

Saludos, Equipo de Skalium

support@skalium.com
www.skalium.com




