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Una empresa del sector de inventario de tiendas

Hemos reducido el CPC en un 84%

Efectos logrados

Para optimizar la campanha, utilizamos el optimizador de inteligencia artificial, que se conecto a la hora de activarla.
Por consiguiente, hemos reducido el coste por clic en un anuncio en un 84%, lo que automaticamente aumento la
cantidad de clics en un 1048%. Hemos reducido la tasa de un valor de mercado de 2.18 PLN a la tasa actual de 0.35
PLN. Suponiendo un presupuesto de 4,000 PLN y la tasa por clic de 218 PLN, podemos generar 1834 entradas. A una
tasa reducida a 0.19 PLN, alcanzamos 21053 entradas. Con la optimizacion adecuada, podemos obtener 19,219 entradas
mas con el mismo presupuesto.
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Acciones tomadas

Preparamos para nuestro cliente una campana de Google Ads en la red de busqueda, en Google Shopping y en la Red
de Display (remarketing); llevamos a cabo actividades dentro del presupuesto de 669 PLN.
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Estrategia de accion

El objetivo establecido por el cliente era llegar a un grupo definido con precision, como los pro-
pietarios y gerentes de los supermercados. A través de la campana, nuestro objetivo principal
era aumentar las ventas de congeladores AHT, carros y cestas de compras. Un elemento parti-
cularmente importante de nuestras actividades fue la preparacion de textos publicitarios
relevantes que animaban a realizar pedidos mas grandes. Ademas, utilizamos el remarketing
para aumentar el conocimiento de la marca y fortalecer su imagen.
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Contacto con un especialista

En caso de cualquier pregunta, no dudes en contactarnos.

Garantizamos apoyo y asesoramiento en cada etapa
del uso de Skalium.

Saludos, Equipo de Skalium

support@skalium.com
www.skalium.com




