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Case Study
Acciones tomadas

Para el presupuesto de 3200 PLN hemos preparado una campaña de Google Ads en la red de búsqueda y en la Red 
de Display (remarketing).

Estrategia de acción
Cuando desarrollamos la estrategia, empezamos eligiendo las palabras clave más precisas posi-
ble, generando una gran cantidad de consultas para nuestro socio. Nuestro objetivo era, entre 
otros, la conversión del formulario de contacto, paso a la pestaña de contacto como también la 
realización de una llamada telefónica. Durante la campaña, hemos reducido las palabras clave a 
las que tenían la mejor conversión. Las más efectivas fueron las palabras precisas, tales como: 
"chapas trapezoidales t18 / t35". Además, según el análisis, hemos reducido geográficamente la 
campaña a 12 regiones, de las cuales se realizaron las consultas más rentables, gracias a las 
cuales hemos logrado un retorno de la inversión aún mayor.

Para lograr los mejores resultados desde el principio de la campaña, utilizamos el optimizador de inteligencia artificial, 
que nos permitió reducir el coste por clic en el anuncio en un 82%, lo que conllevó un aumento en el número de clics 
en un 461%. Hemos reducido la tasa de mercado de 1.74 PLN a 0.31 PLN. Esto, suponiendo que tengamos un presupu-
esto de 4,000 PLN y una tasa de clics de 1.74 PLN, nos permite generar 2299 entradas, si reducimos la tasa a 0.31 PLN, 
podemos generar 12903 entradas. Dicha optimización, aunque mantiene un presupuesto constante, aumenta el 
número de entradas en 10604.

Efectos logrados

Una empresa del sector de la construcción

Hemos reducido el CPC en un 82%



Contacto con un especialista

En caso de cualquier pregunta, no dudes en contactarnos.

Garantizamos apoyo y asesoramiento en cada etapa
del uso de Skalium.

Saludos, Equipo de Skalium

support@skalium.com
www.skalium.com


