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Case Study



Hurtownia opakowan jednorazowych

A

Procentowy zwrot wydatkow

ROAS +2049%

OSiqgniQte efekty na kampanie Google Ads

Naszym celem byto osiggniecie jak najwyzszego zwrotu z naktadu na reklame z kampanii w sieci wyszukiwania, aby to
0siggnac zdecydowalismy sie na podpiecie do niej optymalizatora wykorzystujgcego sztuczng inteligencje. Dzieki temu
mozliwe byto wprowadzanie wielu zmian w ustawieniach kampanii w zaleznosci od sytuacji na rynku. Optymalizator
osiggnat ROAS na poziomie 2049%. W okresie zaledwie 30 dni udato sie uzyskac¢ przychdéd w wysokosci 18 087 zt.
Zoptymalizowana kampania w sieci wyszukiwania uzupetniona o GMC oraz remarketing pozwolita nam zwiekszy¢ liczbe
konwersji | wejs€ na strone klienta w znaczny sposob, przektadajac sie tym samym na wysoki zwrot z inwestycji, przy
jednoczesnym umochieniu wizerunku przedsiebiorstwa.
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Podjete dziatania

Wdrozona przez nas strategia bazowata przede wszystkim na kampanii w sieci wyszukiwania oraz dodatkowych
kampaniach, w tym GMC i remarketing. Wieksza czes¢ srodkdw przeznaczona zostata na prowadzenie kampanii Search.
Przyjelismy taka strategie, poniewaz, zgodnie z nasza wiedzg i doswiadczeniem, w branzy B2B witasnie takie dziatania

daja najlepsze rezultaty.

Kampania Budzet Stan Wynik Typ Wysw. Interakcje Wspbtcz. Sr. koszt Koszt Konwersje
optymalizacji  kampanii interakgji

Sr. 58,94 7t dziennie 515

O e E) search_pozostale_wojewddziwa w ramach budzetu: search_pozostale_wojew... Odpowiedni —  Szuksj 6 420 Kiibningis 8,02% 0,81 z+ 41751 7 49724
1 kampania zuzywa 58,94 zt dziennie &
Sr. 28,00 zi dziennie 181
O e Y search_polska_dynamiczna w ramach budzetu: search_polska_dynamicz... Odpowiedni - | Szukaj 3023 Klikniecia 5,99% 0,96 zt 174,58 z 41,10
1 kampania zuzywa 28,90 zt dziennie g
) - . _ 523
|:| [ ] B Google Zakupy 60,00 zt dziennie Odpowiedni Produktowa 39 460 Kikniecia 133% 0,31zt 159,96 zt 12,00
Sr. 7,09 z} dziennie 113
O e Y search_wielkopolskie w ramach budzetu: search_wielkopolskie_20... Odpowiedni — | Szukaj 1157 Kikniecis 977% 115z 130,36 z+ 12,00

1 kampania zuzywa 7,09 zt dziennie

Cele kampanii

Nawigzujac wspotprace z hurtownia opakowan jednorazowych mieliSmy jasno okreslony przez
zleceniodawce cel - uzyskanie wysokiego zwrotu z naktadow na reklame oraz zwiekszenie
konwersji poprzez uzyskanie lepszej widocznosci produktow w sieci wyszukiwania. Majac
na uwadze specyfike branzy klienta, opierajacej sie o B2B, naszym celem byto takze zbudowanie
Swiadomosci marki oraz dotarcie do potencjalnych klientow biznesowych. Przy tak konkretnie
sprecyzowanych celach zdecydowalismy sie na wdrozenie kampanii reklamowe] w sieci
wyszukiwania oraz produktowej, a takze remarketingu. Podjete dziatania pozwolity nam
zwiekszy¢ widocznos¢ oferty oraz ilos¢€ odnotowywanych wejs¢ na strone i konwersiji.
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Kontakt do specjalisty

Zapraszamy do kontaktu!
Jezeli masz pytania, z checig na nie odpowiemy.

Gwarantujemy petne wsparcie
oraz doradztwo na kazdym .etapie korzystania ze Skalium.

Pozdrawiamy, Zespdt Skalium

kontakt@skalium.com
www.skalium.com
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