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Sklep z branzy budowlanej

Osiagniete efekty

Gtownym celem naszej wspotpracy byt wzrost wspotczynnika konwersji w ramach prowadzonych kampanii w sieci
wyszukiwania oraz sieci reklamowej Google. Uwzgledniajac wymagania klienta, opracowalismy strategie, na podstawie
ktérej podjelismy niezbedne dziatania, wykorzystujgc do tego trzy komplementarne kanaty reklamowe: linki
sponsorowane, remarketing oraz display. W wyniku analizy branzy oraz dotychczas zrealizowanych prac podjelismy takze

decyzje o rozpoczeciu kampanii wspomagajacej YouTube,

Pozwolito nam to zmniejszy¢ CPC z

1,71 PLN ‘ ( 0,91 PLN

W wyniku wdrozonej przez nasz zespot strategii wzrost wspotczynnik interakeji — w tym klikniec. Jednoczesnie przetozyto sie to na zwiekszenie

liczby konwersiji.

Podjete dziatania

Na podstawie analizy branzy, w jakiej dziata klient, przygotowalismy strategie kampanii Google Ads, skupiajac sie na
reklamach w sieciach wyszukiwania i reklamowej Google, a z czasem réwniez wideo. Wedtug pozyskanych informacji
oraz doswiadczenia naszego zespotu specjalistdw miaty one najwiekszy potencjat w zakresie efektywnego zwiekszenia

wspotczynnika konwersji. Miesieczny budzet na ich prowadzenie zostat ustalony na poziomie 3460 zt. Dziatania
podejmowane w ramach wspodtpracy obejmowaty m.in. dobdr wiasciwie dopasowanych precyzyjnych stow kluczowych
takich jak ptyty betonowe czy strop budowlany. Wdrozona strategia umozliwita zwiekszenie widocznosci oferty, ruchu
na stronie, a takze liczby konwers;ji.

Szukane stowa kluczowe

Koszt w Klikniecia -
® “piyty drogowe” 2894
® [piyty betonowe] 2826
@ strop 304233z 1161
[ 4 strop 202373z 663
L ] 202249 z¢ 460
SLOWA KLUCZOWE  WYKLUCZAJACE SEOWA KLUCZOWE

© DODAJ SLOWO KLUCZOWE &

Flonwersje -

2,00

1,00

25,35

20,08

145

Najwazniejsze sygnaty wykorzysiywane w @ i

AP T E-

® [ML] Mury Oporowe

C1/3 >

Przyklady najwazniejszych sygnatow w Twojej strategii ustalania stawek.
Inteligentne okreslanie stawek juz optymalizuje skutecznosc kampanii pod
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Cele kampanii

Partner biznesowy, z ktorym nawigzalismy wspotprace, zajmuje sie kompleksowym wykonaniem
prefabrykowanych stropdw betonowych. Zdawalismy sobie sprawe z tego, ze charakterystyka
I konkurencyjnos¢ branzy wymagaja opracowania rozwigzan pozwalajacych na budowe zaufania
do firmy wsrdd jej potencjalnych klientow. Celem strategii byto zwiekszenie swiadomosci marki,

przektadajgce sie na wzrost liczby konwersji i

pozyskanie

liczne] grupy Kklientow przy

jednoczesnym osiggnieciu wysokiego zwrotu naktadéw na reklame ROAS.
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W ciggu miesigca skuteczne dziatania w ramach prowadzonej kampanii pozwolilty uzyska¢ wynik na poziomie 80 konwersji przy
osiggnieciu wysokiego zysku z realizacji.
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Kontakt do specjalisty

Zapraszamy do kontaktu!
Jezeli masz pytania, z checig na nie odpowiemy.

Gwarantujemy petne wsparcie
oraz doradztwo na kazdym .etapie korzystania ze Skalium.

Pozdrawiamy, Zespdt Skalium

kontakt@skalium.com
www.skalium.com
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