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Case Study



Sklep z branzy automatyki i elektrotechniki

Procentowy zwrot wydatkow

ROAS +1200%

OSiqgniQte efekty na kampanie Google Ads

N Wypracowanie wysokiego zwrotu z naktaddw na reklame byto naszym gtéwnym celem, dlatego zdecydowalismy sie na

podpiecie optymalizatora wykorzystujacego sztuczng inteligencje od pierwszego dnia dziatania kampanii. Stata
optymalizacja, dostosowujgca parametry do obecnej sytuacji na rynku, w zaleznosci od wybranych opcji kierowania
umozliwita osiggniecie ROASuU na poziomie od 700% do 1200%. Najlepsze wyniki osiggneliSmy na kampanii Google
Zakupy gdzie przy wydatkach w wysokosci 2 076 zt, udato sie osiggnac przychdd na poziomie 25 552 zt. Wysoka wartos¢
transakcji umozliwita nam osiggniecie drugiego wyznaczonego przez klienta celu, jakim byto zwiekszenie sprzedazy
produktow w sklepie.

Wydatki

{dla wybranego Pierwsza interakcja
Kampania Google Ads okresu)
u Wartosc konwersji
ROAS J I
§

1. Google Zakupy 207623zt (4276%) 2555218zt (63,00%) 1 230,70%(161,35%)

2. Search DSA 31249z (544%) 344400zt (330%) 1 102,12%(144,49%)

3. Search 1112862t (2292%) 803635zt (2170%)  722,13% (94,67%) mm Klikniecia == Sr. CPC
400 12,00

0 0,00

5 2 wrz 2019 1 paz 2019

Podjete dziatania

Majac na uwadze zarowno specyfike branzy klienta, jak i cele jakie mieliSmy do zrealizowania zdecydowalismy sie
Nna zastosowanie kampanii w sieci wyszukiwania, produktowej, GMC oraz DSA. By zmaksymalizowac efekty dziatan
wykorzystalismy precyzyjne stowa kluczowe opisujgce konkretne modele z oferty klienta oraz okreslilismy szczegoétowo
harmonogram wyswietlania reklam z wytgczeniem weekendow, gdyz w tej branzy wiekszos¢ zamowien sktadana jest

w dni robocze, od poniedziatku do pigtku.

Kampania Budzet Stan Typ Wysw. Interakcje Wspétcz. Sr. koszt Koszt Konwersje Koszt konwersji
kampanii interakgji
Ogranicz
- z 3916
O e (% | Google Zakupy 100,00 24 dziennie powodu B4 Produktowa 317158 Kiikniecia 1,23% 0,53z 207623 2 3916 72,00
budzetu
_— o . 1085
0O e [ ] Search 15,00 2+ dziennie [ Odpowiednia  Szukaj 22222 Kikniecia 4,88% 1,032 11128624 1085 33,00
Sr. 35,00 z} dziennie 231
D [} m Search Logo Siemens w ramach budZetu._.. Wstrzymana Szukaj 4909 Klikniecia 6,74% 1,79 z4 592,22 74 3N 4,00
1 kampania Zuzyw... &
Sr. 24,32 zt dziennie 266
D [} B Search Numery Siemens w ramach budZetu._.. Wstrzymana Szukaj 43229 Klikniecia 6,29% 2,06zt 547,07 z+ 266 6,00
1 kampania zZuzyw... &
_— - . 376
O e = Search DSA 25,00 zi dziennie [ Odpowiednia  Szukaj 5812 Kiikniecia 6,47% 083z 312,49 z 376 6,00
N . 101 .
O o = 15,00 zi dziennie Wstrzymana  Szukaj 3678 Kiikniecia 2,75% 138 139,44 7+ 101 2,00
Sr. 18,29 zi dziennie 93
O e = w ramach budzetu.. [+ Odpowiednia  Szukaj 937 0,93% 080z 7469 zt 93 1,00

1 kampania zuzyw... klikniecia

Cele kampanii

Nawigzujac wspotprace z tym klientem mielismy swiadomoscé, ze branza w jakiej on dziata, jest
niezwykle wymagajaca. Asortyment z zakresu automatyki i elektrotechniki to szczegdlny rodzaj
produktow, ktory ma okreslone grono odbiorcdéw, dlatego opracowujac strategie, wiedzielismy,
ze przede wszystkim musimy zdecydowac sie na kampanie, ktora dotrze do Scisle okreslonej
grupy docelowej. Jednoczesnie celem jaki postawit przed nami partner biznesowy, byto
uzyskanie wysokiego zwrotu z naktadow na reklame oraz zwiekszenie sprzedazy.
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Kontakt do specjalisty

Zapraszamy do kontaktu!
Jezeli masz pytania, z checig na nie odpowiemy.

Gwarantujemy petne wsparcie
oraz doradztwo na kazdym .etapie korzystania ze Skalium.

Pozdrawiamy, Zespdt Skalium

kontakt@skalium.com
www.skalium.com
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